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 خلاصه 

اولویت بندی عوامل موثر برند ملي بر سلامت سازماني ورزش  حاضر تحقیق انجام از هدف مقدمه:

 . بود کشور

کاربردی؛ نحوه و روش پژوهش، -پژوهش حاضر از نظر ماهیت پژوهش، اکتشافي روش کار:

های کیفي تئوری داده یه و تحلیل دادهکمي؛ پارادایم حاکم بر پژوهش، تفسیری؛ و روش تجز -کیفي

مدلسازی معادلات ساختاری بود. جامعه آماری در يمبنیاد روش ناساختاریافته گلیزر و داده های ک

نیز شامل مدیران میاني و ستادی وزارت ورزش ميبخش کیفي شامل مدیران و خبرگان و در بخش ک

باشند. نمونه ميهای ورزشي ب رئیس فدراسیونو جوانان و کمیته ملي المپیک، روسا، دبیران و نوا

نفر مورد نیاز بود. برای  10تا  5برای هر گویه بین مينفر و در بخش ک 12آماری در بخش کیفي 

روایي محتوایي از نظر خبرگان و اعتبار سازه )تحلیل عاملي اکتشافي و تاییدی(، برای تعیین پایایي 

( و Aveهای روایي واگرا و همگرا ) ی کرونباخ و از شاخصمدل از دو شاخص پایایي ترکیبي و آلفا

 استفاده شد.  2و پي.ال.اس نسخه  23سازی معادلات ساختاری از نرم افزارهای اس.پي.اس نسخه  مدل

 های ارزش ورزش، در زدایي سیاست ترتیب به اصلي عامل 6 در را نهایي مدل پژوهش نتایج نتایج:

 حمایت و ورزشي فناوری تعالي بسترسازی ورزشي، فرهنگسازی للي،الم بین تعاملات مذهبي، و دیني

  . شد شناسایي دولت

 یا نژادی تبغیض عدم مختلف، سیاسي های گرایش با ورزشي نخبگان از استفاده: نتیجه گیری

 جهان، با ورزشي دیپلماسي تقویت جهان، ورزشيميافكارعمو تقویت غني، تمدن از استفاده قومیتي،

 پاگیر و دست قوانین بازنگری ورزشي، المللي بین تعاملان توسعه ایران، در ورزشي سمتوری تقویت

 در تغییرات و ورزشي ملي برند از پشتیباني ورزشي، منافع و نیازهای شدن برآورد ورزش، توسعه برای

 . گرددمي پیشنهاد پروری نخبه جهت در کشور ورزشي آموزش نظام

، سلامت المللي بین تعاملات مذهبي، و دیني های ارزش ي،ورزش زدایي سیاست کلمات کلیدی:

 سازماني
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 مقدمه

پدیدة جهاني شدن که به مفهوم فشردگي زمان و فضا و 

در حال حاضر از . ادغام مردم دنیا در جامعه جهاني واحد است

انگیزترین موضوعات فراروی کشورها مطرح است و در  بحث

 یكي از مقوله. (1) ی وجود داردنظرهای بسیار مورد آن اختلاف

های مرتبط با فرایند جهاني شدن که امروزه مورد توجه بسیاری 

از دولتها قرار گرفته و در راستای ارتقای جایگاه آن تلاشهای 

 .(2) موضوع برند ملي است گیرد،ميبسیاری صورت 

كي از پدیده های نیز معتقد است ی (3) و همكاران پاپادوپولوس

به  حوزه برند و برندسازی، برند ملي است که روز نوظهور در

روز بر تعداد کشورهایي که برنامه برندسازی خود را آغاز 

یافته و  تنها کشورهای توسعه کند، افزوده شده است. دیگر نهمي

نیافته نیز به  توسعه یا حتي توسعه پیشرفته، بلكه کشورهای درحال

، حاصل جمع تمام اند. برند ملي فكر برندسازی خود افتاده

المللي  ها از یک کشور خاص، در ذهن ذینفعان بین ادراک

توان یافت که دارای شهرتي ميهیچ کشوری را نهمچنین است. 

ت خود باشد؛ بلكه هر کشوری لافرد برای تمام محصو منحصربه

تواند ميخود ميبنا بر اقتضائات اجتماعي، فرهنگي، سیاسي و عل

هایي  ت بالقوه و بالفعل دارای مزیتصور ها به در برخي حوزه

کارهای آن  و باشد که سبب تسهیل فرآیند بازاریابي کسب

منظور از برند ملي، مجموع ادراکات از یک  .شوندميکشور 

های مختلف فرهنگي، سیاسي، اقتصادی  کشور خاص در حوزه

. براساس (4) المللي است و اجتماعي در ذهن مخاطبان بین

فرد  یيو ندا یبادآنجف و  (5)همكاران  پژوهش های عیدی و

اجتماعي، توسعه ورزش  -حمایت سیاسيمواردی از قبیل  (6)

های مدیریتي، فرهنگسازی و آموزش راهبردها و  بانوان، سیاست

پرستیژ بین المللي، ارتباطات بین المللي، برجسته شدن مربیان و 

 ستمعتقد ارزشكاران و توسعه اقتصادی پیامدهای برندسازی و

پیمایش افكار، بسترسازی نهادی، دگردیسي سیاسي و مقرراتي و 

. آلدرمن و بر برند ملي تاثیر داردتحول ارزشي و ورزشي 

از چشم  دیبا يمل یبرندساز ندیفرآ ( 8) نیت و (7) نگیاگل

 يتا استقرار و نظارت و کنترل عملكرد برند مل نیانداز، تدو

 جادیا کند کهميبیان ( 10) و لي (9) دوبینسكي شود. تیریمد

 یيدر بازنما دیهمراه با سنت جد یاچارچوب رسانه یتعداد

ملت  کی يدهند که شامل لفاظيرا نشان م نیچ يمل تیهو

 ينیبشیاست که به هدف مشترک پ يو رفاه اجتماع« قدرتمند»

نسبت داده  يفوتبال جهان کیبه عنوان  نیچ یشده ارتقا

 یرسانه ا یچارچوب ها نیا .2050. ابرقدرت تا سال شوديم

برند کشور از  یيربنایز یها تیرا در مورد شخص یيها نشیب

 دهندميارائه  یاعتماد و برتر ،يهانج يهژمون ر،یجمله تحق

تنها  های حاضر در این رویدادها نه تیممعتقد است ( 11)پیگمن 

عنوان  عنوان نمایندگان وزارت خارجة کشورها، بلكه به به

تحقیقات بررسي . ها یاد کرده است مردم و دولتنمایندة همة 

یافته به برند  بیانگر توجه کشورهای پیشرفته و توسعه انجام شده

است. با بیان  ورزشيملي ورزش کشورشان و ضعف برند ملي 

مشهود شد و اینكه  ورزشي این مطالب، اهمیت برندسازی ملي

پوشاند یا  توان سایر ضعفها راميچقدر با استفاده از برندسازی 

عوامل ها را برجسته کرد؛ ازاین رو بسیار مهم است که  قوت

موجود در برندسازی ملي ورزشي کشور شناسایي شود؛  موثر

ریزی و  توان به برنامهميدر ادامه بهتر  عواملزیرا با یافتن این 

ارتقای برند ملي ورزش کشور اقدام کرد. همچنین برندسازی 

ر برای کشور مبدأ دارد و ورزش به شما مزایایي بي ورزشي ملي

دهي اقتصادی از طریق د دلیل ایجاد حس غرور ملي، ظرفیت سو

میزباني رویدادهای مختلف و همچنین کاربرد دیپلماتیک، 

توان عنوان نمود در مي. در نهایت های مختلفي یافته است ارزش

ورزش کشور  يورزش کمتر به عوامل موثر بر برند مل قاتیتحق

.. لذا محقق سعي دارد به این سوال پاسخ شده است پرداخته

 بدهد اولویت بندی عوامل موثر برند ملي بر سلامت سازماني

 ورزش کشور چگونه است؟
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 روش کار 

 قاتیپژوهش حاضر به لحاظ هدف کاربردی و از نوع تحق

 نیمنظور، ا نیاست. بد ياکتشاف كردیبا روميک-يفیک ختهیآم

( يو بخش دوم کم يفی)بخش اول ک يصلمطالعه در دو فاز ا

 يو خبرگان رانیانجام شده است. جامعه آماری متشكل از مد

از  يمل یدر حوزه برندساز يورزش تیریمد نهیاست که در زم

انجام  یرا دارند. برا يعمل ایميورزش تخصص عل قیطر

 12) افتیها ادامه مصاحبه تا زمان اشباع داده قیمصاحبه عم

 ال،یها انجام شد(. از نظر اسپزان اشباع دادهمصاحبه تا زم

ها داده یادامه جمع آور ي( اشباع یعن2011استرابرت و کارپنتر  )

 یو اطلاعات جدید نجامدیب يقبل های داده یبه تكرار جمع آور

. از اینرو، تعداد مشارکت کنندگان قبل از مطالعه دیایبه دست ن

 یرکت کننده بعددرباره مشا یرگی میو تصم شودميمشخص ن

دارد و  يبستگ يقبل های به اطلاعات حاصل از مشارکت کننده

 و شود استخراج ها از مصاحبه یکه عوامل جدید يتا زمان

. یابديادامه م یرگی نباشد نمونه یتكرار آمده دست به اطلاعات

به منظور انجام مصاحبه در  يفینفر در بخش ک 12تعداد  جهیدر نت

 .انداشتهپژوهش مشارکت د نیا

 شوندگانمصاحبه تخصص . وضعیت1جدول 

 درصد فراوانی فراوانی تخصص

66/41 5 مدیران ارشد  

34/58 7 اعضای هیات علمی  

 100 12 جمع

 

وزارت  یو ستاد يانیم رانیشامل مد زینميبخش ک در

و نواب  رانیروسا، دب ک،یالمپ يمل تهیورزش و جوانان و کم

 هر   نیب  نكهیبود که با توجه به ا يشورز  یهاونیفدراس   سیرئ

 

 

 

دادند تعداد  لیكشرا ت ینفر نمونه آمار 10تا  5 نیب هیگو

با  جهیدادند. در نت لیتشكميرا در بخش ک ینفر نمونه آمار 330

و ميخبرگان و مطالعه کتب و مقالات عل دگاهیتوجه به د

 يپرسشنامه برند مل یبرا يعامل اصل 6توسط محقق  ينترنتیا

سوال   28با  ای پرسشنامه تیشد. در نها یيورزش کشور شناسا

 نهیگز یو دارا كرتیل یدرجه ا 5 اسیبر اساس مق ای نهیگز 5

به  یازهایکم با امت يلیو خ ممتوسط، ک اد،یز اد،یز يلیخ های

 طبقه یبرا يفیشد. از آمار توص نیتدو 1، 2، 3، 3، 4، 5 بیترت

 قیتحق های سازه يروانسنج یانمرات خام استفاده شد. بر بندی

 یياز روا نانیاز تحلیل عاملي اکتشافي استفاده شد. به منظور اطم

 لیشده در مرحله قبل )تحل یيشناسا های عامل دییسازه و تا

عامل  لتحلی آزمون از استفاده با ها (، عامليعامل اکتشاف

 يبررس یبرا نیاستفاده شد. همچن يبه روش مربعات جزئ یدییتا

معادله  یبا استفاده مدلساز ریمس لیاز تحل قیتحقميمفهومدل 

.ال.اس  نسخه يو پ 23.اس  نسخه ياز نرم افزار اس.پ یساختار

 .استفاده شد 2
 

 

 نتایج
به منظور بررسي پایایي مصاحبه از روش توافق درون موضوعي دو  

کدگذار استفاده گردید. به همین منظور از یک دانشجو مقطع دکتری 

ورزشي درخواست شد تا به عنوان همكار پژوهش در بخش مدیریت 

کدگذاری در پژوهش حاضر مشارکت نماید؛ سه مصاحبه انتخاب شد 

و نتایج حاصل از کدگذاری دو نفر در جدول گزارش شده است. 

همچنین درصد پایایي درون موضوعي از فرمول ذیل محاسبه گردید 

 (. 2009)خواستار، 

 

 اه. پایایی داده2جدول

 پایایي باز آزمون عدم توافقات تعداد توافقات تعداد کل کدها عنوان مصاحبه

 90/0 6 5 11 مصاحبه اول

 71/0 9 4 14 مصاحبه دوم
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 80/0 9 6 15 مصاحبه سوم

 80/0 24 15 40 جمع 

 افتهیروش ناساختارهای انجام شده از به منظور تجزیه و تحلیل مصاحبه

استفاده شد. این روش  2018نسخه  ودایک مكس افزارنرم توسط زریگل

شود. در باشد. مرحله اول کدگذاری باز انجام ميدارای سه مرحله مي

کدگذاری باز فرآیند تحلیل است که از طریق آن، مفاهیم شناسایي 

شوند. در این مرحله ها کشف ميها و ابعاد آنها در دادهشده و ویژگي

ی اولیه اطلاعات در خصوص پدیده در هانظریه پرداز داده بنیاد، مقوله

دهد. به عبارت بندی اطلاعات شكل ميحال مطالعه را، به وسیله بخش

های انجام شده در مرحله ها از مصاحبهدیگر به منظور استخراج داده

ها به متن، کدگذاری باز به سازی مصاحبهکدگذاری باز بعد از پیاده

ود. و با تجزیه و تحلیل شصورت کدگذار مفاهیم کلیدی انجام مي

شود. در این تحقیق های موجود کدهای باز اولیه ایجاد ميمتن مصاحبه

دست آمد و پس از کد به 108کد باز اولیه از مصاحبه انجام شده 

دست کد به 51سازی کدهای مشابه تعداد کدهای باز نهایي خلاصه

 آمد.
   

 کدهای باز نهایی. 3جدول 

 یيباز نها یکدها یيباز نها یهاکد یيباز نها یکدها

 يلیتحص ستمیس يورزش یکمک به بحران ها ينخبگان ورزش

 يفرهنگ رفتار سرشناس یچهره ها یبر رو یگزار هیسرما مختلف ياسیس یها شیگرا

 نخبگان تیاز ظرف استفاده اعتبارات لازم صیتخص ینژاد ضیتبغ عدم

 ینژاد ضیتبغ عدم ژهیو نیقوان بیتصو يتیقوم ضیبعت عدم

 نخبگان يمعرف ياعتبارات ورزش نیتام نغعان یکردن از همه ذ يبانیپشت

 یمناسب در دولت ها يتیریمد یها روش

 مختلف

 یو همكار مشارکت در سطوح مختلف يبخش نیب یهمكار

 از برند يبانیپشت ریدست و پاگ نیقوان یبازنگر آرام یيفضا جادیا

 کردن منابع يسازمانده يو منافع ورزش یازهاینشدن  برآورد ياسیس یاز تنش ها دور

 مختلف یها تیبه اقل توجه يورزش ياز برند مل يبانیپشت رانیا يفرهنگ عناصر

 يقوم تیهو يدر نظام آموزش ورزش راتییتغ رانیا ياخلاق عناصر

 ياسیس یها شیگرا یپرور نخبه ينشر درون بهبود

  و مقررات نیقوان يیپویا يمل یارز ش ها يالملل نینشر ب بهبود

  ينخبگان ورزش نیب یرفتار ضیتبغ عدم يغن تمدن

  يبا ورزشكاران خارج تعامل کردن استعدادها پررنگ

با مهاجران  يرانیمناسب جامعه ا برخورد در رسانه ها يورزش نخبگان

 يورزش

 

  ورزش نهیدر زم ياجتماع یا رسانه يورزش يابی گاهیجا

  یها یدر فناور فتشریپ يافكارعموم تیتقو

  يورزش یدر توسعه فناور یگزار هیسرما يپلماسید تیتقو

در  يورزش یفناور یدستاوردها شیامن يورزش سمیتور تیتقو

 جهان

 

  ياسیس نظام يالملل نیتعاملان ب توسعه
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در مرحله دوم کدگذاری محوری انجام شد. کدگذاری محوری،  

ها و ها در سطح ویژگين مقولهها و پیوند داددهي مقولهفرآیند ربط

شود که ابعاد است. این کدگذاری به این دلیل محوری نامیده مي

یابد. در این مرحله کدگذاری حول محور یک مقوله تحقق مي

ها و ابعاد حاصل از کدگذاری باز تدوین شده و سر ها، ویژگيمقوله

ایجاد  ای در مورد روابطگیرد تا دانش فزایندهجای خود قرار مي

ها و زیر گردد. به عبارت دیگر کدگذاری محوری موجب ایجاد مقوله

کدهای باز نهایي دوباره بازبیني ميگردد. در این مرحله تماها ميمقوله

 و با ادبیات تحقیق مقایسه گردیده است. 

 

 

 یمحور هایمقوله. 4جدول 

 يورزش یفناور يتعال یبسترساز يورزش یيزدا استیس

 همكاری نهادها يو مذهب ينید یارزش ها

 قومیت گرایي افكارسنجي بین المللي

 استفاده از نخبگان يدولت تیحما

  رفتار فرهنگي

دگذاری انتخابي عبارت است از فرآیند انتخاب دسته بندی اصلي، ک

مرتبط کردن نظام مند آن با دیگر دسته بندی ها، تأیید اعتبار این 

هایي که نیاز به اصلاح و توسعه بیشتری بندیروابط، و تكمیل دسته

کدگذاری  و کدگذاری باز بر اساس نتایج کدگذاری انتخابي .دارند

محوری، مرحله اصلي نظریه پردازی است. به این ترتیب که مقوله 

ها ربط داده و آن روابط را مند به دیگر مقولهمحوری را به شكل نظام

هایي را که به بهبود و در چارچوب یک روایت ارائه کرده و مقوله

. در تحقیق حاضر نتایج کندتوسعه بیشتری نیاز دارند، اصلاح مي

 شود. دست آمده به شكل مدل ارائه ميبه

 

 .  محورهای نهایی5جدول 

 يورزش یيزدا استیس

 يو مذهب ينید یها ارزش

 يالملل نیب تعاملات

 يدولت تیحما

 يورزش یفرهنگساز

 يورزش یورفنا يتعال یبسترساز

در این پژوهش از تحلیل عاملي اکتشافي برای تعیین و شناسایي عوامل 

استفاده شد. به همین دلیل پیش از برند ملي در ورزش کشور  موثر بر

از  انجام تحلیل عاملي، به منظور اطمینان از کافي بودن تعداد نمونه

ي بین ( و برای تعیین همبستگKMOاولكین ) -یِرميِ -معیار کایرز

 ها( از آزمون بارتلت استفاده شد.متغیرها )گویه
 

 KMO. نتایج آزمون بارتلت و 6جدول 

 مقدار  

 833/0 )کفایت حجم نمونه( مي یر و اوکلین –کایرز مقدار 

 

 آزمون کرویت بارتلت

 040/3710 (2χمقدار کای اسكوآر )

 528 درجه آزادی

 001/0 سطح معناداری

 833/0به دست آمده  KMO. مقدار 1های جدول تهبا توجه به یاف

های تحقیق به باشد. این مقدار بیانگر این موضوع است تعداد نمونهمي

-کند و انجام تحلیل عاملي برای دادهمنظور تحلیل عاملي کفایت مي

-ها را به یک سری عاملتوان دادهپذیر بوده و ميهای مورد نظر امكان

، Sig=001/0مچنین نتایج آزمون بارتلت )های پنهان تقلیل داد. ه

040/3710=2χها همبستگي بالایي وجود دهند بین گویه( نشان مي
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رو ادامه و استفاده از سایر مراحل تحلیل عاملي جایز است. دارد، ازاین

ها به تفكیک با در ادامه نتایج به دست آمده از تحلیل عاملي مؤلفه

هر عامل ارائه شده است. بر مبنای  مقدار بارعاملي به دست آمده برای

عامل در  6یافته های حاصل از تحلیل عاملي اکتشافي و استخراج 

پرسشنامه تحت بررسي، سوالات متناظر با عامل های مستخرج بدین 

     باشد:ميشرح 

 های برند ملی. توصیف گویه7ول جد

 بار عاملي گویه های تعاملات بین المللی ردیف

 80/0 يورزش يابی گاهیجا 1

 80/0 جهان يورزشميافكارعمو تیتقو 2

 79/0 با جهان يورزش يپلماسید تیتقو 3

 79/0 نیرادر ا يورزش سمیتور تیتقو 4

 76/0 يورزش يالملل نیتعاملان ب توسعه 5

 75/0 در سطح جهان يورزش یبه بحران ها کمک 6

 69/0 يالملل نیب و يداخل يسرشناس ورزش یچهره ها یبر رو یگزار هیسرما 7

 بار عاملي گویه های سیاست زدایی در ورزش گویه

 85/0 ورزشي با گرایش های سیاسي مختلفتفاده از نخبگان اس 8

 80/0 عدم تبغیض نژادی یا قومیتي 9

 78/0 پشتیباني کردن از همه ذی نغعان 10

 74/0 های مختلف های مدیریتي مناسب در دولت روش 11

 74/0 آرام و به دور از تنش های سیاسي در ورزش ایجاد فضایي 12

 بار عاملي گویه های حمایت دولت گویه

 78/0 اعتبارات لازم به ورزش صیتخص 13

 76/0 و مقررات نیقوان يپویای 14

 75/0 در سطوح مختلف يبخش نیب یهمكار 15

 68/0 توسعه ورزش یبرا ریدست و پاگ نیقوان یبازنگر 16

 65/0 يو منافع ورزش یازهاینشدن  برآورد 17

 56/0 يورزش ياز برند مل يبانیپشت 18

 50/0 یکشور در جهت نخبه پرور يدر نظام آموزش ورزش راتییتغ 19

 بار عاملي یو مذهب ینید یارزش هاگویه های  گویه

 81/0 يورزش يمل یارزش ها يالملل نیو ب يبهبود نشر درون 20

 80/0 مشهور یار از چهره هاو سرش ياز تمدن غن استفاده 21

 79/0 در رسانه ها يکردن استعدادها و نخبگان ورزش پررنگ 22

 بار عاملي یورزش یفرهنگسازگویه های   گویه

 80/0 ينخبگان ورزش نیب یرفتار ضیعدم تبغ 23

 78/0 يبا مهاجران ورزش يرانیمناسب جامعه ا برخورد 24

 73/0 ورزش نهیدر زم ياجتماع یاستفاده از رسانه ا اصلاح 25
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 يبار عامل یورزش یفناور یتعال یبسترسازهای  هیگو هیگو 

 74/0 يتک ورزش یها یدر فناور شرفتیپ 26

 69/0 يورزش یدر توسعه فناور یگزار هیسرما 27

 52/0 در جهان يورزش یفناور یدستاوردها شینكا 28

اسایي شده در های شنبه منظور اطمینان از روایي سازه و تایید عامل

ها با استفاده از آزمون تحلیل مرحله قبل )تحلیل عامل اکتشافي(، عامل

کمتر  ياگر بار عاملعامل تاییدی به روش مربعات جزئي بررسي شد. 

نظر  درنظر گرفته شده و از آن صرف فیباشد، رابطه ضع 3/0از 

باشد،  6/0قبول و اگر بزرگتر از  قابل 6/0و  3/0 نیب ي. بار عاملشودمي

. براساس نتایج گزارش شده بارهای عاملي است مطلوبي لیخ

 96/1نیز بیش از  tباشد و مقادیر آماره ميسوالات تحقیق قابول قبول 

 (.2و  1سوالات حفظ شد )شكلميبدست آمد و در نتیجه تما

 

 . نتایج بار عامل تاییدی8جدول 

 سطح معناداری t مقدار بارعاملي سوال عوامل

 

 

 

 یالملل نیاملات بتع

1 89/0 03/59 001/0 

2 84/0 01/42 001/0 

3 72/0 41/22 001/0 

4 79/0 92/31 001/0 

5 84/0 95/39 001/0 

6 85/0 67/38 001/0 

7 84/0 82/43 001/0 

 

 

 در ورزش ییزدا استیس

 

8 79/0 48/29 001/0 

9 87/0 73/54 001/0 

10 74/0 52/23 001/0 

11 76/0 93/32 001/0 

12 71/0 31/26 001/0 

 

 

 

 دولت تیحما

13 85/0 82/48 001/0 

14 85/0 84/51 001/0 

15 81/0 06/32 001/0 

16 84/0 54/40 001/0 

17 76/0 77/24 001/0 

18 88/0 45/57 001/0 

19 85/0 74/44 001/0 

 

و  ینید یارزش ها

 یمذهب

20 94/0 26/163 001/0 

21 81/0 73/32 001/0 

22 94/0 88/125 001/0 

 

 یورزش یفرهنگساز

23 82/0 78/45 001/0 

24 72/0 31/17 001/0 

25 73/0 25/19 001/ 
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 یفناور یتعال یبسترساز

 یورزش

26 82/0 79/33 001/0 

27 83/0 94/35 001/0 

28 68/0 19/14 001/0 

 

 منظور به  يترکیب پایایي شاخص و کرونباخ آلفای شاخص از

 دروني متغیرهای سازگاری اطمینان قابلیت ارزیابي و پایایي بررسي

 و کرونباخ آلفای شاخص برای گردید. استفاده اندازه گیری مدل

 که . همانطورهستند قبول قابل  7/0 از  بالاتر مقادیر ترکیبي پایایي

 پایایي و کرونباخ آلفای مقادیر شودمي مشاهده ،9 جدول در

 پایایي بنابراین شدند. قبول قابل تحقیق متغیرهای  همه برای ترکیبي

 از. گرفت قرار تأیید مورد تحقیق متغیرهای دروني همساني و

 روایي بررسي منظور به شده استخراج واریانس متوسط شاخص

  گردید. استفاده تحقیق گیری اندازه مدل همگرای
 
 

 
 

 

 

 

 همبستگي بیشترین رایدا سوال هر اینكه بررسي برای روایي همگرا

 شاخص .شودمي استفاده باشد سازه ها سایر به نسبت خود سازه با

 سوال ها واریانس تببین بررسي به شده استخراج واریانس متوسط

 میزان به بررسي دیگر عبارت به پردازد،مي پنهان متغیر توسط

 خودشان به مربوط سؤالات با پنهان متغیرهای تک تک همبستگي

 واریانس متوسط شاخص برای شده پذیرفته مقدار د. حداقلپردازمي

 مشاهده ،9جدول  در که تعیین شد. همانطور 5/0 شده، استخراج

 شده، واریانس استخراج متوسط شاخص مقادیر به توجه با شودمي

 .گیردمي قرار تأیید مورد همگرا روایي
 

 

 تحقیق متغیرهای برای شده استخراج واریانس توسطم شاخص و ترکیبی پایایی کرونباخ، آلفای مقادیر .9 جدول

 معناداری سطح AVE ترکیبي پایایي کرونباخ آلفای مولفه ها

 001/0 58/0 93/0 92/0 يالملل نیتعاملات ب

 001/0 51/0 88/0 84/0 در ورزش یيزدا استیس

 001/0 53/0 94/0 93/0 دولت تیحما

 001/0 59/0 93/0 88/0 يو مذهب ينید یها ارزش

 001/0 50/0 80/0 72/0 يورزش یفرهنگساز

 001/0 52/0 82/0 70/0 يورزش یفناور يتعال یبسترساز
 

اندازه  واگرا مدل روایي بررسي منظور به لاکر و فورنل شاخص از

 هر اینكه بررسي برای روایي واگرا گردید. استفاده تحقیق گیری

 سازه ها سایر به نسبت خود سازه با همبستگي بیشترین دارای سوال

 پنهان متغیر یک لاکر، و فورنل طبق شاخص شود.مي استفاده باشد

  در  را بیشتری پراکندگي باید پنهان، متغیرهای سایر با مقایسه در

 

 

 میانگین جذر دیگر باشد. به عبارت داشته سوال های خود بین

 حداکثر از بیشتر باید پنهان متغیر هر شده استخراج واریانس

 که همانطور باشد. مدل پنهان متغیرهای دیگر با آن متغیر گيهمبست

 .است پیوسته وقوع به مهم این شودمي مشاهده 10 جدول در

 گیرد. مي قرار تأیید مورد واگرا روایي بنابراین

 تحقیق مدل گیری اندازه بخش واگرای روایی تعیین منظور به لاکر و فورنل شاخص مقادیر. 10  جدول

 6 5 4 3 2 1 مولفه ها

      76/0 يالملل نیتعاملات ب

     71/0 19/0 در ورزش یيزدا استیس

    76/0 36/0 14/0 دولت تیحما

   90/0 18/0 30/0 20/0 يو مذهب ينید یها ارزش

  70/0 46/0 40/0 17/0 36/0 يورزش یفرهنگساز

 72/0 22/0 18/0 24/0 18/0 10/0 يورزش یفناور يتعال یبسترساز
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های مدل مربوط به بخش کلي)گاف( نیكویي برازش  شاخص 

تواند ميپژوهشگر شاخص  که توسط این ،است معادلات ساختاری

و قدرت  کیفیت مدل و بررسي گیریبخش اندازه پس از بررسي

 این .کنترل نماید نیز را مدل، برازش بخش کلي ساختاری بینيپیش

و متوسط ضرایب  کياشترا شاخص، مجذور دو مقدار متوسط مقادیر

به ترتیب را قوی، متوسط و   36/0و  25/0،  01/0مقادیر است.  تعیین

 نماید. ضعیف ارزیابي مي

 
 شده بر مبنای فرمول بالا مقدار شاخص انجام هایهبراساس محاسب

که این  ،محاسبه شد 73/0ما برابر  پژوهشبرای مدل  نیكویي برازش

توان نتیجه گرفت که برازش مي ینبنابرا .باشدمقدار خوب و قوی مي

برند بیني متغیر پیش در تبیین و کلي مدل مناسب است و قدرت مدل

 .بالا و مناسب استملي ورزش کشور 

 
 tبا مقادیر  تحقیق نهایی مدل .1 شکل

  

 
 با بار عاملی تحقیق نهایی مدل .2 شکل
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ملي ثر بر برند عوامل موبندی و بررسي تفاوت بین به منظور اولویت

بندی های تحقیق از آزمون رتبهاز نظر نمونه ورزشي در ورزش کشور

 فریدمن استفاده شد.

 

 در ورزش کشور یورزش یبر برند ملعوامل موثر بر . تفاوت بین 3جدول 

 سطح معناداری درجه آزادی (2χکای اسكوآر ) تعداد آماره

 001/0 5 468/928 330 نتیجه

ت بندی عوامل شناسایي شده از آزمون فریدمن استفاده به منظور اولوی

عوامل بین  3های حاصل از آزمون فریدمن جدول شد. بر اساس یافته

های تحقیق تفاوت از دیدگاه نمونه ملي در ورزش کشورموثر بر برند 

(. پس از معنادار Sig،468/928=2χ=001/0معناداری وجود دارد )

 ورزش سازماني سلامت بر ملي برند موثر عوامل بندی اولویتبودن 

 بندی شدند.، این عوامل بر اساس نتایج به دست آمده اولویتکشور

 

 ملی در ورزش کشور از دیدگاه نمونه تحقیقعوامل موثر بر بر برند بندی . رتبه4جدول 

 میانگین رتبه عامل رتبه

 98/5 سیاست زدایي در ورزش 1

 11/3 يو مذهب ينید یارزش ها 2

 09/3 تعاملات بین المللي 3

 08/3 فرهنگسازی ورزشي 4

 94/2 يورزش یفناور يتعال یبسترساز 5

 80/2 دولت تیحما 6

 یریگجهیو نتبحث 

مثابه یک سلاح رقابتي و  برندسازی در دنیای امروز به 

. اضافه کردن قدرت یک برند به محصولات و خدمات است

 منظور توجه دادن مصرف به بازاریابي برند، ایجاد شرایط لازم

کنندگان به جوهر وجودی شرکت از طریق ابزارها و لوازم 

بخش برند مثل لوگو، بیانیه مأموریت شرکت و شعارهای  آگاهي

قوی و برانگیزاننده است. اما مبحثي که کمتر به آن پرداخته شده 

 سلامت بر ملي برند موثر عوامل بندی اولویتاست مسئله 

است که مرور مطالعات قبلي نیز بر این  شورک ورزش سازماني

 اصلي عامل 6 در را نهایي مدل پژوهش نماید. نتایجميامر تاکید 

  و دیني های ارزش ورزش، در زدایي سیاست ترتیب به

 

 

 ورزشي، فرهنگسازی المللي، بین تعاملات مذهبي،

 شد. شناسایي دولت حمایت و ورزشي فناوری تعالي بسترسازی

 بر ملي برند موثر عوامل بندی اولویتنتایج تحقیق نشان داد 

نقش دارد. نتایج تحقیق با نتایج  کشور ورزش سازماني سلامت

امروز ورزش یک باشد. مي( همخوان 9ي )نسكیدوبتحقیقات 

ورزش ابزاریست سیاسي دولت ها شده است.  فوذاز نميجنبه مه

اده از آن به فد با استتواننميمللي که کشورها لبرای امور بین ا

حاظ تاریخي از لدر سراسر جهان اقدام نمایند. از  طتقویت رواب

ورزش و جذابیت آن به عنوان یک روش برای پیشبرد برنامه 

 شود. به طوری که بررسي مياده فهای سیاسي است

اده فمپیک استلدهد در طول تاریخ بازی های اميها نشان 

 .مللي وجود داشته استلبین اسیاسي برای پیشبرد سیاست های 

ت بین لابه منظور توسعه راه حل های دیپلماتیک برای حل مشك
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المللي از ورزش به عنوان یک روش برای شروع روابط  

( معتقد است روابط 2. به اعتقاد کیم )شودميدیپلماتیک استفاده 

بین المللي نقش بسزایي در معرفي برند ملي و ارتقای آن دارد. 

ي که سازمان ملل ارائه کرده است؛روابط بین المللي یا طبق تعریف

فرایند ارتباط با عامه مردم خارج از ميبه عبارتي دیپلماسي عمو

شود. این فرایند با ميکشور است که با ابزارهای مختلف اعمال 

هدف دستیابي به برداشت مثبت از یک کشور، جلب حمایت و 

نگ، ورزش و .... در ایجاد تصور مطلوب از نهادهای ملي، فره

شود. با توجه به نتایج ميمیان عموم مردم کشورهای دیگر انجام 

 ،يورزش يابی گاهیجا لیاز قب یمواردتوان ميتحقیق در نهایت 

با  يورزش يپلماسید تیجهان، تقو يورزشميافكارعمو تیتقو

 ي در جهت برند ورزش يالملل نیجهان،  توسعه تعاملان ب

 گردد.مي شنهادیشور پدر ورزش ک يبرندمل

ي بر برندملي در دولت تیحمانتایج تحقیق نشان داد که 

ورزش کشور نقش دارد. نتایج تحقیق با نتایج تحقیقات تاکس و 

در همین  باشد.مي( همخوان 13(، ژو و همكاران )12همكاران )

 کیشكل دادن به ( معتقدند که 14راستا پرسكایا همكاران )

باشد. ميامكان پذیر  دولت تیر با حمابرنامه جامع برند کشو

دولت عنصری در جامعه مدني است که منفعل و متاثر است. به 

انسان و جایگاهش در جامعه چنان نقش و اهمیتي قائل است که 

جز عرصه کوچكي برای حضور و دخالت قدرت دولتي باقي 

گذارد و باعث شكل گیری دولت کوچک یا حتي جامعه مين

. در گفتمان دوم دولت اقتدارطلب با دستگاه شودميبي دولت 

سلطه و ایدئولوژی خود، فرد و جامعه مدني و گروه های 

های گسترده ای که در  شلاهمه ت .سازدمياجتماعي را متعهد 

پذیرد باید به ميراستای برندسازی ملي در هر کشوری انجام 

نحوی توسط دولت ها حمایت بشود. در غیر اینصورت 

شود. چرا که مدیریت امور سیاسي که با ميها ناکام  شلاتميتما

مت، اقدامات لاهدف برقراری صلح، عدالت، قضاوت، حفظ س

فات داخلي و بین لاسیاسي در راستای ثبات سیاسي، حل اخت

المللي و شفافیت اجتماعي در سطح مردم و احزاب و برقراری 

 متلاپذیرد و مدیریت سميامنیت ملي شهروندان خود صورت 

مت و رسیدگي به وضع فیزیكي، لاو بهداشت با هدف تامین س

روحي و اجتماعي افراد یک کشور و بیماری های رایج میان 

ساکنین یک کشور تحت نظر دولت است و در نهایت جنبه 

شود و منجر ميو آسایش مردم مربوط ميامنیت که به نظم عمو

د از گردميبه ایجاد حس صمیمیت و مهرباني بین شهروندان 

. در همین راستا تخصیص اعتبارات باشدميدیگر وظایف دولت 

لازم به ورزش، پویایي قوانین و مقررات ، همكاری بین بخشي 

در سطوح مختلف، بازنگری قوانین دست و پاگیر برای توسعه 

 شود. ميورزش و برآورد شدن نیازهای و منافع ورزشي پیشنهاد 

بر  ي و مذهب ينید یارزش هانتایج تحقیق نشان داد که 

برندملي در ورزش کشور نقش دارد. نتایج تحقیق با نتایج 

، نظام ارزش هاباشد. مي( همخوان 15تحقیقات وی و همكاران )

 ،ایدئولوژی ها ،راهنما و تعیین کننده گرایش های اجتماعي

 ،قوانین ،رفتار و کنش اجتماعي است که در آداب و رسوم

یابند. از سوی ميروزمره تجلي  اعتقادات و شیوه های زندگي

شي است که بخميیكي از عوامل مه ارزش های دیني دیگر

د نماید و نظام ارزشي ایجاميرا ایجاد  ارزش های اجتماعي از

کند و ميشده توسط دین, رفتارهای فردی را جهت و هدایت 

. وی کندميحتي علت رفتار و طرز فكر افراد را برای ما روشن 

 يمناظر فرهنگ ریو تفس یگذارنام( نشان دادند 15و همكاران )

با  يكیارتباط نزد ،ينییآ یاجرا نیو همچنی اجداد یهاشهیر

آنچه از ارزش  دارد. يمل تیهو دیو بازتول يفرهنگ یهایيبازنما

شود ميهای دیني و ملي در میان قومیت های مختلف یافت 

نشانگر هویت و استقلال و گنجینه های ارزشمند زباني، دیني 

 باشند و باید به درستي ضبط و ثبت و حفظ شود تا ضمنمي

رگ برای قوم شناسان، زبان بزهویت بخشي به آنها، سرمایه ای 

اسان، تاریخ نگاران و همه ی محققان علوم شناسان، جامعه شن

انساني فراهم گردد. با شناخت و معرفي صحیح و تفسیر و تحلیل 

عالمانه ی هویت و ارزش های قومیت ها، دست دشمناني که در 

پي آن هستند تا زمینه ی ناامني و اختلاف نظر را از طریق دامن 

. که این امر دشوميزدن به تضاد میان اقوام فراهم آورند برچیده 

تواند برند ملي در سطح جهان ایجاد نماید. لذا مواردی ميخود 

از قبیل بهبود نشر دروني و بین المللي ارزش های ملي ورزشي، 

استفاده از تمدن غني و سرشار از چهره های مشهور، پررنگ 

https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%A7%D8%B1%D8%B2%D8%B4%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%AF%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%A7%D8%B1%D8%B2%D8%B4%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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کردن استعدادها و نخبگان ورزشي در رسانه ها در جهت یافته 

 شود. ميهای تحقیق پیشنهاد 

نتایج تحقیق نشان داد که سیاست زدایي ورزشي بر برند ملي 

در ورزش کشور نقش دارد. نتایج تحقیق با نتایج تحقیقات 

سیاست هویت، با باشد. مي( همخوان 16هنگ و هاردی )

محوریت غیریت سازی از غرب و ایالات متحده، یكي از 

مهمترین منابع جامعه شناختي مشروعیت در جمهوری 

حاصل ابتكار سیاسي این  ایران است. این سیاست نه صرفاًميسلاا

نظام، بلكه محصول یک روند تاریخي است که با مشروعیت 

زدایي از رژیم پهلوی آغاز شد و با تاسیس نظام جمهوری 

تداوم یافت. در این مقاله، زمینه تاریخي شكل گیری مياسلا

ی قرار گرفته و سیاست هویت مبتني بر تضاد با غرب مورد واکاو

شود که مشروعیت سیاسي در جمهوری مياین پرسش مطرح 

چگونه با آن بستر تاریخي پیوند خورده است. یافته های مياسلا

پژوهش حاکي از آن است که در چارچوب سیاست هویت، 

علائق ایدئولوژیک خود را با تجربه تاریخي جامعه مينظام اسلا

نه خارجي پیوند زده و سیاستي ایران در ارتباط با مداخلات آمرا

مشروعیت بخش آفریده که فراتر از دلایل فقهي، فلسفي و 

حقوقي، قابلیت جذب طیف های وسیعي از جامعه را داشته 

است. این نتیجه، نافي برخي نظرات درباره مشروعیت سازی 

 .یک سویه از جانب نظام های آرمان گرای ایدئولوژیک است

 گیری م هر کشور و همچنین جهتتفكر حاکم بر نظا لاًاصو

بستر سازی قضاوت های سیاست داخلي و خارجي کشورها، 

ت به ماهیت ملي است. وقتي تفكرات بداخلي و خارجي نس های

سیاسي احزاب حاکم بر کشور، توسعه دهنده عدالت و حقوق 

شهروندی مردم باشد، تصویری انساني، متمدن حق محورانه از 

انین حاکم بر کشور نیز توسعه دهنده گردد. قوميکشور ایجاد 

زیرساخت سیاستهای کشور بوده و در صورت تدوین و طراحي 

مناسب و همچنین، التزام به اجرایي نمودن دقیق آنها، به 

دهي سیاسي کشور در  تهتوان گفت که جميع طصدورت ق

در نهایت با توجه به نتایج مسیر مناسب قرار خواهد گرفت. 

ن کرد که ساخت برند ملي ورزشي برای یک توان بیاميتحقیق 

تواند موفقیت ميکشور بدون در نظر گرفتن بستر آن )سیاست( ن

آمیز باشد. شاخص سیاست اعم از داخلي و سیاسي تاثیر مستقیم 

بر فرایند برند ملي دارد. افزایش نفوذ سیاسي یک کشور در 

 کند.ميعرصه بین الملل به ارتقای برند ملي آن کشور کمک 

در عین حالي که برند ملي ورزشي نباید تحت تاثیر بحران ها و 

 پیجیدگي های سیاسي و خارجي قرار بگیرد.  

در  يبر برندمل نتایج تحقیق نشان داد که فرهنگسازی ورزشي

و  سوبودا( و ا17کومار و شانكار ) ورزش کشور نقش دارد.

برند  تیماهکنند که مي( همسو با نتایج تحقیق بیان 18سینینگ )

 يبرند مل قیاز طر يلهستان و نحوه انتقال فرهنگ لهستان يمل

 یدر مورد نمادها يفیو کميک قاتیاست. پس از انجام تحق

 افتهیآنها در داخل و خارج از لهستان،  یيملت و بازنما يفرهنگ

در داخل  يآنچه به عنوان برند مل نیها نشان دهنده اختلاف ب

در  یرتباط برند و روش نام تجارا وهشود، نحمي يلهستان تلق

فرهنگ تمایز پایدار یک کشور  ود.شميخارج از کشور درک 

باشد و گذشته کشور ميدهد و منحصر به خود کشور ميه ئرا ارا

کند. و ميتواند پیوند زده و اطمیناني گسترده ایجاد ميرا به حال 

از سویي چون به عنوان یک فعالیت غیرتجاری مطرح است 

اند کیفیت معنوی و فكری مردم و موسسات یک کشور را تومي

نشان دهد که نتایج تحقیق حاضر نیز در راستای مطالعات قبلي 

. در نهایت شاید بتوان عنوان کرد که پشتوانه برند ملي است

تواند فرهنگ و هویت آن کشور باشد. لذا مواردی ميورزشي 

رخورد مناسب از قبیل عدم تبغیض رفتاری بین نخبگان ورزشي، ب

جامعه ایراني با مهاجران ورزشي و اصلاح استفاده از رسانه ای 

 شود. مياجتماعي در زمینه ورزش پیشنهاد 

نتایج تحقیق نشان داد که بسترسازی تعالي فناوری ورزشي 

نتایج تحقیق با برخي از  بر برند ملي ورزش کشور نقش دارد.

از زمان باشد. مي( همخوان 19نتایج تحقیقات ون و همكاران )

شكل گیری جامعه شناسي و به ویژه از زمان به وجود آمدن 

شاخه جامعه شناسي معرفت تا چند دهه پیش، همه صورت های 

شد به ميمعرفت بشری در قلمرو تحلیل جامعه شناسي تعریف 

قلمرو علوم طبیعي و فناوری. به بیان دقیق تر، در حالي که  2جز 

ی، از جمله باورها، اسطوره ها و همه حوزه های معرفتي بشر

نهادهای اجتماعي بشری، از هر جهت مورد تحلیل جامعه 
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گرفت و فرآیند برساخته شدن و تغییر و تحول ميشناختي قرار  

شد، علم و فناوری به مثابه جعبه سیاه تلقي ميآن ها تحلیل 

شدند که جامعه شناسي حق ورود به آنها و تحلیل مي

رشد و توسعه )برساخته شدن( آن ها را سازوکارهای دروني 

شد و فناوری نتیجه مينداشت، چون علم معرفتي عیني محسوب 

محصول این معرفت عیني. اما از نیمه دوم قرن بیستم میلادی با 

مانند کوهن و وینچ و غیره ميظهور فیلسوفان و جامعه شناسان عل

ه علم و پذیرش گسترده برساختارگرایي اجتماعي، این جعبه سیا

و فناوری بر روی جامعه شناسان گشوده شد و علم و فناوری به 

عنوان برساخته های اجتماعي، همانند دیگر معرفت ها و 

  ت.محصولات بشری، موضوع بررسي جامعه شناسي قرار گرف

عات لاتني بر دانش و اطبمعتقد است در اقتصاد م( 21ی )آرونز

 هببیش از آن که به جندر فضائي که پایه رشد اقتصادی و سرمایه 

های ناملموس بستگي  هبهای ملموس بستگي داشته باشد به جن

شود باید با دانش ميت به آنچه واقعیت خوانده بدارد دانش نس

ت به فهم دیگران از واقعیت تعادل داشته باشد. میان این دو بنس

ای زماني است  تصویر همیشه فاصله هست. این فاصله گاه فاصله

ا که واقعیتي که کشور برای آینده خود تعریف کرده به این معن

ای  با آنچه اکنون در جریان است تفاوت دارد و گاه فاصله

خ ر سیاسيمكاني است بده این معني که آنچه که در جغرافیای 

گذار وجود  ن گردشگر یا سرمایهذهچیزی که در  ادهد بمي

ست که . این در حالي افاصله مكاني متفاوت است تدارد به سم

، اشاره به جایگاه بسیار حساس يورزش یفناور يتعال یبسترساز

دیل شدن بت . برایپژوهشي کشور دارد -و علمي فناوریساختار 

کشور  فناوریهای  ر جهاني، باید زیرساختببرند معت کبه ی

های داخلي و خارجي  ساز جذب سرمایه توسعه یابد تا زمینه

لي گردد. از سوی دیگر، ت بین المللاب افزایش تعامبشده و س

در حوزه های مختلف و تمرکز بر توسعه  سطوح دانشيارتقای 

 بینانه تواند تصویر مناسب و واقعميجایگاه پژوهش در کشور، 

را در جهت تكریم ميای از کشور ایجاد نماید و افكار عمو

د. بنابراین با توجه به یافته های تصویر ملت ایران، مدیریت نمای

دی از قبل پیشرفت در فناوری های تک ورزشي، تحقیق موار

سرمایه گزاری در توسعه فناوری ورزشي و ارائه دستاوردهای 

 شود. ميفناوری ورزشي در جهان پیشنهاد 

نتایج تحقیق نشان داد که سیاست زدایي در ورزش دارای 

باشد. ميبالاترین اولویت در برند ملي ورزشي در ورزش کشور 

ورزش به عنوان مقوله ای وان عنوان کرد که تميدر این راستا 

شود که ميفرهنگي یک پدیده مفید اجتماعي محسوب 

تاثیرگذاری بسیار عمیقي در توسعه و پایدار کردن صلح 

توانند در ترویج ورزش و ميمجامع بین المللي  .کشورها دارد

نقش اثرگذار آن در صلح و توسعه بیش از پیش فعالیت داشته 

توانند در حمایت از ورزش و ميآنكه این مجامع  باشند و ضمن

در یک . پرهیز از هر گونه آلودگي به مراتب اثربخش باشند

زدایي شده، مرزهای مسائل سیاسي در سایر مسائل جامعه سیاست

ای به مسائل سیاسي از خود اجتماعي ادغام شده و افراد علاقه

هم معتقدند  نظراندهند. در این میان برخي از صاحبنشان نمي

تواند یک جامعه در یک لحظه و حتي در یک نقطه از خود، مي

سادگي از  هم در اوج رادیكالیسم باشد و هم در اوج انفعال و به

زدایي به این معناست بنابراین سیاست. گری گذر کندییكي به د

های شان و حوزهکه به مسائل واقعي زندگيکه افراد به جای این

 ورزشاط تنگاتنگي با سیاست دارند مثل حوزه مختلفي که ارتب

 شوند چراهای به اصطلاح غیرسیاسي وارد ميبپردازند، به حوزه

اند؛ البته این فرایند نیز خود یک که از حوزه سیاسي رانده شده

ها بر اثر شود. یعني راندن جوانفرایند سیاسي محسوب مي

سخگویي به های شغلي یا پاها در ایجاد فرصتناتواني دولت

های غیرسیاسي تا سرگرم شوند و ها، به عرصهنیازهای صنفي آن

 .از مسائل مهم جامعه که اغلب سیاسي هستند فاصله بگیرند

ملي با علوم تخصصي گوناگوني از جمله  برند به طور کلي

گردشگری، دیپلماسي عمومي، دیپلماسي فرهنگي، مدیریت 

ازاریابي دارای زمینه های شهری، ارتباطات بین الملل، اقتصاد و ب

باشد که همین امر نیز به پیچیدگي های برند ملي ميمشترک 

وبیت بکنون، ورزش به دلیل محااز دیرباز ت. افزوده است

تواند به عنوان تسریع کننده در ميدر جوامع مختلف، ميعمو

تصویرسازی بین المللي مورد استفاده قرار گیرد. در این حوزه، 

ت بولیوبیت و مقمبهایي که دارای مح ورزشتمرکز بر روی 
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تواند اثرات شگرف و چشمگیری ميبیشتری در جهان هستند 

یل شهرت برزیل در جهان، لاداشته باشد. برای مثال، یكي از د

ال است که برزیل را به کشوری بفوت ار آن در زمینهبقدرت و اعت

 شناخته شده بدل نموده است. از سوی دیگر، دین، هنجارها و

ه جذب آنها طساختار قومیتي کشورها به عنوان جذابیت و نق

ته نكته مهم، چگونگي ارائه تصویر از کشور بشوند. الميشناخته 

. بنابراین با توجه به نتایج تحقیق حاضر هاست در این حوزه

 یها شیبا گرا ياستفاده از نخبگان ورزشمواردی از قبیل 

استفاده از تمدن ي، تیقوم ای ینژاد ضیتبغ عدم، مختلف ياسیس

 يپلماسید تیتقو، جهان يورزشميافكارعمو تیتقوي، غن

 توسعه، انیردر ا يورزش سمیتور تیتقو، با جهان يورزش

 یبرا ریدست و پاگ نیقوان یبازنگري، ورزش يالملل نیتعاملان ب

از  يبانیپشتي، و منافع ورزش یازهایبرآورد شدن ن، توسعه ورزش

کشور در  يدر نظام آموزش ورزش راتییتغو  يورزش يبرند مل

 .گرددميی پیشنهاد جهت نخبه پرور
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 Abstract 

Introduction: The purpose of this research is to prioritize the effective 

factors of the national brand on the organizational health of sports in the 

country. 

Methods: In terms of the nature of the research, the present research is 
exploratory-applied; The method and method of research, qualitative-

quantitative; The ruling paradigm of research is interpretive; And the 

qualitative data analysis method was Glazer's unstructured data theory 

foundation method and structural equation modeling quantitative data. 

The statistical population in the qualitative section includes managers 

and experts, and in the quantitative section, it includes the middle and 

staff managers of the Ministry of Sports and Youth and the National 

Olympic Committee, presidents, secretaries, and vice presidents of 

sports federations. The statistical sample was 12 people in the qualitative 

part and between 5 and 10 people were needed for each item in the 

quantitative part. For content validity according to experts and construct 
validity (exploratory and confirmatory factor analysis), to determine the 

reliability of the model from two composite reliability indices and 

Cronbach's alpha and from divergent and convergent validity indices 

(Ave) and structural equation modeling from S. PS version 23 and PLS 

version 2 were used.  

Results: The research results of the final model were identified in 6 

main factors, in the order of depoliticization in sports, religious and 

religious values, international interactions, sports culture, providing a 

platform for excellence in sports technology and government support 

Conclusion: The use of sports elites with different political tendencies, 

the absence of racial or ethnic hatred, the use of a rich civilization, 

strengthening the world's sports public opinion, strengthening sports 
diplomacy with the world, strengthening sports tourism in Iran, 

developing international sports interactions, revising cumbersome laws 

for The development of sports, estimation of sports needs and interests, 

support of the national sports brand and changes in the sports education 

system of the country are suggested in the direction of elitism. 

Keywords: Sports Depoliticization, Religious And Religious Values, 

International Interactions 

 
 

 


